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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国登山鞋市场运营状况分析与投资前景研究报告》介绍了

登山鞋行业相关概述、中国登山鞋产业运行环境、分析了中国登山鞋行业的现状、中国登山

鞋行业竞争格局、对中国登山鞋行业做了重点企业经营状况分析及中国登山鞋产业发展前景

与投资预测。您若想对登山鞋产业有个系统的了解或者想投资登山鞋行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

    登山鞋还分为轻量化的郊山登山鞋、健行鞋、重型登山鞋、双重靴、军用登山鞋等等，其

防风保暖、防水透湿、抗菌防臭的指数各有不同。回归自然、亲近自然、保护自然是国际健

身流行趋势，而登山运动是这种流行中最好的运动方式。经济越发达的国家，登山运动开展

得越好、越普及。英国十分之一的人都参与登山运动，法国的公共场所、小学都有岩壁，随

着我国经济实力的增强，参与登山的人呈逐年递增的趋势。据了解，20世纪90年代后期，经

过几年的发展，中国登山运动已经由原来单一的高山探险发展成为多元化的品种。

    现在我们开展的项目有体验高山探险（登山大会）、攀岩、攀冰、与登山相关的户外运动

、群众性的登山活动、拓展培训等。目前中国登山运动已经形成品牌：奥索卡玉珠峰登山大

会已经举办了3届，它已经成为大众高山探险的知名品牌；从登山延伸出来的攀岩运动也逐渐

火热，每年国内举办的自然攀岩赛就达18个，在一些景区，或是游园会都会设立这个项目。

近几年与登山相关的产业得到了飞速的发展。据初步统计，国内户外俱乐部已经发展到几百

家；登山用的背包、帐篷、装备等销售额达几亿元人民币。登山运动在中国已经形成蓬勃发

展的态势，专门为爬山和旅行而设计制造的专业登山鞋也越来越多。
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